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	此次2月14日情人节活动从16：30到20：00，地点跨越了中亭街国美电器和五一广场的冰峰世纪。总体还是较成功的，但在细节中存在一些小问题，现对此次活动的各个方面进行一些总结和反思。



	一、活动人员



	原先准备了14对情侣，实际到场13对情侣（其中一对预备情侣），参加活动12对情侣。为整体活动的顺利进行提供了坚实的基础。由于互联星空预算的六对情侣落空，此次的活动中有三对自己部门的同事，说明前期的活动准备还不够充分，对可能出现的风险估计不足。



	二、奖品及道具



	极大程度地使用赞助厂商的资源，减少活动成本。所有奖品、赠品、拍卖品全部由厂商提供，俱乐部方面提供策划、组织、人员方面的。



	三、经费



	整体活动经费上基本网友自理，充分调动了网友自身对情人节活动的参与积极性。俱乐部方面仅提供一些交通费、宣传的经费和记者招待费，费用极其低廉。



	四、宣传



	前期的宣传，天晴数码的各游戏官网、17173网站、俱乐部网站、福州各论坛社区发布活动前期活动公告，并设立专题的页面。中期活动中的宣传，在国美电器商场和冰峰世纪咖啡吧内进行布置、国美电器商场进行滚动的广播宣传，全场DV跟拍。后期活动中进行和前期宣传一样的全面的网站宣传、专题页面报道，电台893广播跟入，海峡都市报、福州电视台跟入宣传。



	五、活动流程



	国美电器方面活动很顺利，谜语问题偏简单，智力稍好的网友太早猜出谜底。餐厅方面出现组织的失误，功放出出现故障，造成麦克风声音太小，无法较好地组织网友。餐厅服务人员打破汤碗，造成上菜速度减慢。



	六、整体组织



	工作人员及时到位，活动全程保持联系。活动距离较远，也没有出现活动参与者走散现象。整体活动环节连接较紧凑，没有出现活动的脱节。
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	店铺名称：xx服装店



	主营商品：服装



	活动的优缺点总结：



	满就送活动我自我感觉用的最好！工具其实都是好的，只是大家用的方法不对，或者不是很会用，才产生了使用效果的差别~使用后我的流量和销量暴涨哦！



	三点经验总结：



	1、如果店铺所卖宝贝利润高的话可以将包邮门槛设低点，如果利润低则可以适当提高点，保证自己不亏就行。



	2、在满多少就包邮的价格基础上，加点钱再追加一个满就送，可以是送小礼品或者直接减点钱都可以，销量会有意外收获。



	3、可以和那个“搭配套餐”结合起来使用，可以达到意想不到的效果喔。



	活动后发现，下次活动我要结合包邮、满减、送礼等多重节奏一起跟上会有更好的效果！



	活动主题：之前的七夕情人节促销活动已经结束现在的全场买就送一直进行中。



	活动策划：情人节活动时间：x月x日――x月x日止，全场买就送户外小装备，礼品的链接都排行第三，短短x天时间，卖出xx多单呢！



	推广主要是用了买就送等搭配套餐，全店促销信息展示以及xx推广。



	使用的促销工具：满就送，限时打折，搭配套餐，店铺优惠券。
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	开展情人节大型促销活动，由于占了一定的天时和人和，再加上有吸引力的季节性商品和促销活动，总体效果较好，给我们以后的工作开展留下了一个很好的教材。



	本次企划案的前期准备十分充足，覆盖面很广，配合各门店店长及公司各部门的认真论证，形成了一套较完整的可操作性强的整体营销手册。



	一、在促销方面



	我们应用了针对情侣为主的消费群的促销活动，达到了应有的效果，消费者反响热烈，完全达到了聚集人气的目的。



	二、商品方面



	我们配合季节性进行了“劲爆生鲜，仅限x天”“疯狂特价，抢购”的商品促销活动，达到了即配合着整体快讯收费的目的，又运用商品进行拉动人气和销售的目的。再加上门店的陈列配合，现场促销。我们制作的情人节广播稿，使门店在执行宣传方面和渲染买场气氛和促销气氛方面有了新的突破。在视觉和听觉方面给了消费者很大的冲击力，为我们以后的工作留下了很好的借鉴。



	三、不足



	但是我们在工作的计划、组织安排和活动控制过程中，仍然存在着许多不足之处：在本次情人节活动中间，有一些关于促销计划、活动及商品的工作没有落实到位，导致损失了一部分销售，这是值得我们去深思和深刻检讨的：



	1、部分促销活动由于找不到供应商，被迫流产。



	2、监督表格没执行，是本次情人节的一个遗憾。



	3、门店的现场执行力度不够，



	4、门店的及时跟踪检讨没有做到位。



	5、门店在人力安排方面不合理，致使本次的个别活动没有得到充分的发挥。



	6、新商品/敏感性商品开发，采购没有充分的执行，是本次情人节的遗憾。



	7、门店在情人节活动中，在一些商品的创意陈列方面明显不足，有待改进。



	8、门店情人节商品活动中，现场促销作的不到位，有时有，有时没有，没有彻底的给现场促销人员培训和跟踪，这样致使一些消费者的反映得不到收集，不能为以后的工作借鉴。



	9、门店在情人节活动中，人气有了，销售上去了，但卫生工作没有及时跟进，致使各门店门口及卖场的卫生不尽如意，象个垃圾场。



	10、在情人节活动中，部分敏感性商品缺货严重，影响了消费者的购物情绪，这是生意中的大禁。要认真反思。



	总之，任何工作要不断进行总结和检讨，才能把下一次的工作做好。我们希望以后能够把整个七夕活动方案作得更好、落实得更好。


情人节活动总结 篇4


	今年的情人节，在寺坡步行街和湖滨路你会看到一些手持玫瑰花，头戴小红帽的志愿者。“叔叔，买一枝花吧。我们是舞钢市志愿者协会的，今天在这里进行玫瑰义卖，所得收入用来帮助我们山区的贫困学生”。这是舞钢市志愿者协会开展的情人节义卖活动。



	本次义卖活动，经过前期的网络媒体宣传、与花店的洽谈、玫瑰花的整理挑选和打束，终于在情人节期间如期进行。



	正值寒假，参加活动大多是学生，他们在家长的带领下来到活动现场，向市民介绍活动，来推销自己的玫瑰花。这是对孩子能力锻炼的一种很好的机会。



	有这么一群学生，他们来自舞钢市一中，是“中国好人”方思源的同学，在方思源的影响下，加入到了义卖玫瑰的行列。



	有这么一群学生，他们来自同一所就读过的小学――舞钢市铁山乡中曹小学，他们有的是在校的小学生，有的正在读初中，还有的是正在上高中，也有的是大学在校生。从20xx年至今，该校一直都在开展志愿服务实践活动。所以参加这样的活动，对他们来说已是一件很平常的事儿。



	有这么一群学生，他们来自市区和农村的中小学，他们手中捧着的不仅仅是芬芳的玫瑰花，更是薪火相传的爱的火炬。正是志愿者们的无私奉献，才感召着一批又一批的年轻人，加入到志愿者的队伍。



	寺坡“90后婚庆设计”的蔡老板，不但为本次活动提供了地毯等设施，还到现场为志愿者们加油，给大家现场培训如何沟通、宣传和推销。



	“一枝玫瑰两份爱。当您给爱人和家人献上一份爱的同时，也将您的爱心奉献给了山区的那些贫困孩子们。”当知道这次义卖是用来帮助山区贫困孩子的，有人就往捐款箱里投了钱，却没有拿走玫瑰花。正是志愿者的热情和热心，感染了市民，唤起了他们内心深处的的那份善良和爱心。热恋的情人、恩爱的夫妻、幸福的三口之家，一枝枝、一束束饱含爱的玫瑰，绽放在他们眼中，更绽放在他们心里。



	前几天还温暖如春的天气，这两天刮起了大风，天也变得阴沉沉的，但志愿者们的热情不减，大家脸上始终洋溢着最美的笑容。



	在现场义卖的同时，志愿者们还有送花上门的服务，市区5公里之内，只要是提前预定的，都可以免费送达。会长夏爱萍和志愿者连荣仙分兵两路分别驱车将十多份订单任务完成，志愿者王晓静还将附近的预定玫瑰步行送到爱心人士手中。



	原计划13、14日用两天的时间来义卖玫瑰。在13日上午开始进行义卖，14号中午就已经把提前订购的500多枝玫瑰销售一空，共筹集到3342元的善款。这些善款将在六一前夕，用来帮助我市的贫困学生和困难家庭。



	“20xx年的情人节，因为你们而变得更加温馨!”真诚地道一声：“你们辛苦了!钢城的志愿者们。”



	感谢大石门“锦绣花艺”花店的合作，也感谢寺坡“90后婚庆设计”的蔡老板为活动提供设备并对志愿者义卖活动进行培训。



	



