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实习生调研目的以及意义


	　　通过实习欲使我们正确认识市场调研的价值，以下就是小编整理的实习生调研目的以及意义，一起来看看吧!




	　　通过实习了解市场调查的相关知识，对比所学的社会调查的知识，在这个基础上把所学的知识所学的专业理论和知识与实践结合起来，培养实际工作能力与分析能力，以达到学以致用的目的。


	　　通过实习欲使我们正确认识市场调研的价值，灵活掌握市场调研的基本理论、基本方法和技巧，能够独立设计、组织常规性的市场调研项目，有效运用市场调研的基本方法与技巧解决市场营销中的实际问题，同时进一步培养我们观察问题、分析问题、解决问题的.能力，为毕业后能够迅速适应和驾驭实际市场调研的工作打下坚实的基矗


	 


	　　本次实习是在完成了市场营销课程之后的一个实践活动，时间为一周，目的 是为了使同学们对企业市场营销的基本状况有一个初步的了解，增加感性认识， 为后续专业课程的学习打下基矗本次实习，除了邀请企业负责人来做讲座以及 参观企业之外，重点是由同学们设计调查方案与问卷，深入市场开展市场调查工 作，加强对企业市场竞争的实际认识。我认为实习是教学计划中的一个重要环节。


	　　通过这两次参观单位实习，我们向单位技术人员及工人学习单位管理知识，了解 一般的操作过程，进一步巩固课堂所学专业知识，了解并熟悉本专业的现代化技 术和组织现场管理方法。通过这次的市场调研，锻炼自己的动手能力，将学习的 理论知识运用于实践当中，反过来还能检验书本上理论的正确性，有利于融会贯 通。同时，也能开拓视野，完善自己的知识结构，达到锻炼能力的目的。一切都是为了让实践者对本专业知识形成一个客观、理性的认识，从而不与社会现实相 脱节。


	 


	　　通过实习了解电脑的相关知识及营销情况，在这个基础上把所学的把所学的专业理论知识与实践紧密结合起来，培养实际工作能力与分析能力，以达到学以致用的目的。首先来认识一下营销调研实习吧，营销调研实习是通过实践环节对所学营销调研与预测课程理论的进一步认识和深化理解。当今市场竞争日益激烈，低成本、准确和适时的市场营销决策对企业至关重要，营销调研通过运用科学方法，收集、整理、分析有关市场营销的信息，成为企业进行决策的基本前提和必要条件。营销调研实习是依据大纲的要求及教学计划安排，在完成营销调研与预测课程学习后展开的。通过实习欲使我们正确认识营销调研的价值，灵活掌握营销调研的基本理论、基本方法和技巧, 能够独立设计、组织常规性的市场调研项目，有效运用市场调研的基本方法与技巧解决市场营销中的实际问题，同时进一步培养我们观察问题、分析问题、解决问题的能力，为毕业后能够迅速适应和驾御实际营销工作打下坚实基础。


