XX工商管理毕业论文开题报告范文


XX工商管理毕业论文开题报告范文　　本页是最新发布的《xx工商管理毕业论文开题报告范文》的详细文章，感觉很有用处，重新了一下发到这里[]　　开题报告是论文的一局部，是开题者在确认论文主题之后对论文初步确定内容的撰写　　论文标题浙江X药业无限公司营销渠道的优化战略研讨　　

一、选题根据　　1说明选题的背景及实际意义和实践意义　　2综述国际外有关本选题的研讨现状　　

1、选题背景　　

1.1行业在变革开放至今的三十多年里失掉了迅猛的开展，无论是医药消费的消费种类或数量，还是应运而生的的医药商业企业的数量，每年都出现出大幅度添加的态势据统计，　　其一，从药品企业及其药品数量下去看，截止xx年年底，我国药品消费企业的总量近8000家国产药品186362种，国度相应颁发的GMP证书近

1.7万张;　　其二，从药品品目的角度来看，国产药品商品名合计7310个，出口药品商品名合计6771个，国度中药维护种类合计1755个，另外还有8409种新药被同意停止临床研讨;　　其三，在药品流通范畴，xx年我国医药消费企业的上司销售公司以及医药商业零售企业、批发企业合计完成销售支出高达8788亿元，净利率10%左右，净利润高达800多亿元　　其四，从产品销售支出的角度来看，在药品消费范畴，xx年我国医药制造企业完成产值合计9666亿元;　　其五，从国度卫生费用领取的角度来看，我国在鼎力推行全民医保的背景下，医药行业的处方药品愈加遭到医保目录的注重，并且，基层医疗机构也越来越多地被医疗保险待遇所掩盖，在此背景下，xx年我国人均药品费用收入378元日本的同期数据350美元、美国的同期数据319美元从医院用药的角度来看，较之于国际药品消费数量，我国的药品消费比例在xx年占全球

8.25%，绝比照例和相对数量都在不时进步上述诸多要素的一个伴生后果表现药品厂家和药品种类的集中度也随之不时进步，国际药品表现出稳中有升的开展趋向，同时，在国际市场中我国的药品消费比例在不时上升　　

1.2但是，与此同时，一个愈加值得注重的成绩在于，经过20多年的疾速生长，我国药操行业的将来增长速度出现出减缓的趋向增速减缓的后果由多种要素综合而成，一方面，处于追求短期利润的心思，许多高利润、无效成分相反的药品种类往往被数百家药厂同时消费，另一方面，药物的剂型也呈现了产能过剩的景象，产能过剩曾经超越了50%，尤其是用量较大的粉计剂，产能过剩高达73%此外，另一方面，虽然在今后我国医药市场份额依然会坚持增长，但如前文所述，我国人均医药费用还清楚低于美国、日本等兴旺国度，尤其是乡村地域，xx年人均药品消费金额仅有25元　　

1.3我国的医药行业市场化步伐在医疗体制变革和国度药品流通体制变革的大背景下不时放慢，随着市场化水平的进步，少量社会资本迅速进驻医药行业，这就使国际医药市场发生了宏大的变化如前文所述，由于国际药品消费企业产能过剩，并且诸如上海华源、深圳海王等国际很多著名的大型药品消费企业都把战略重点聚焦于商业流通范畴，并对其停止继续投资，并在详细运作中采用了大市场、大资金、大物流的运营形式，这就对国际医药商业市场的构造变化发生了明显的影响　　

1.4本文以为，产品是立命之本，渠道是立身之本，从药品流通范畴的角度来看，这清楚暗示出一个开展趋向在实质上，医药流通范畴的市场竞争是药品企业规模竞争和资本竞争，分开了企业规模的支撑和雄厚资金的运作，渠道建立是不可想象的，这样的趋向会愈演愈烈，那一局部规模小、资金充足的药品企业将在后续的市场竞争中处于不利位置，因而，在医药市场竞争白热化和医药产品高度同质化的当下，建立和创新药品营销渠道的重要性越来越突出，我国的医药市场渠道出现出扁平化、集中化的开展趋向，甚至曾经被越来越多的药品企业作加强本身中心竞争力的重要战略开展方向　　

1.5众多医药企业面对不同的医药营销渠道，纷繁采用不同的营销渠道战略来供应与之相婚配的医药产品，这实践上是医药企业尤其是新兴的医药企业在今后拓展医药市场的一种无效手腕　　

1.6X医药公司的总部位于浙江省，在全国多个省市都设有分公司和办事处，该公司集药品消费和药品销售于一体，近年来开展迅猛，曾经成一家国际有名的的安康产业集团，从目前来看，X公司己经成国际医药界中广人知的古代化的医药公司，企业知名度不时失掉提升，销售额也逐年增长　　

1.7但是，X公司在高速壮大的背景下也遇到了开展瓶颈，营销战略制定之前缺乏前瞻性，关于市场也没有深入的看法，从公司的营销渠道建立层面来看，公司的市场认识绝对薄弱，没有以市场中心来开发、建立和维护医药营销渠道，在营销渠道运营管理方面，公司依然沿用了国有企业的传统渠道运营管理方式，招致各个部门之间存在着严重的本位主义，无法完成良好的协谐和配合，从而招致渠道运作效率不高，最终影响到企业的进一步开展和壮大基于这一背景，本文在对X公司营销环境停止深化剖析的根底上，以X公司的营销渠道管理研讨对象，对其存在的成绩和缘由停止剖析，并相应提出该公司营销渠道管理的优化方案　　

二、详细进度布置论文任务各阶段的内容、停止方式、次要措施、完成期限等　　模板内容仅供参考　　nbsp;。




